
学術プラットフォームにみる将来と期待学術プラットフォ ムにみる将来と期待
－変容するメデイアと学術誌－

谷藤幹子

物質・材料研究機構（NIMS) 科学情報室室長)

第8回SPARC Japanセミナー 2008年12月16日

1

最近注目したメデイア主張
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最近注目したメデイア主張
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ヒント 読者と記者のニ ズ
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ヒント：読者と記者のニーズ

市民の調査報道を求めるニーズと
ニュースを発掘したい記者のニーズ

記者は取材のテーマを提案、共感す
る市民からの寄付で対価る市民からの寄付で対価
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ヒント 誰もが発信できる時代
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ヒント：誰もが発信できる時代

フラット化した情報社会
情報の送り手と受け手というピラ情報の送り手と受け手というピラ
ミッド構造はくずれた。

残るは査読(質）と継続性？残るは査読(質）と継続性？

情報が自由に行き来するネット
大量生産から 価値観の違いをコ大量生産から、価値観の違いをコ
ミュニティーとともに生み出すエネ
ルギー。ルギ 。

個からマスコミュニケーションへ？
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学術誌との共通点
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学術誌との共通点

メデイア（媒体）

ネ ト マルチメデイア 紙ネット・マルチメデイア・紙

モデル（形態）

書き手・作り手・読み手

コミュニティ

愛読者・支援者
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作り手からの手紙
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作り手からの手紙

１３出版者からの回答

購読契約を更新しない場合には 契約期間の分も含めて論文のダウン購読契約を更新しない場合には，契約期間の分も含めて論文のダウン
ロードが不可能となります。

規則 規程 契約終 後 保障 た ま利用規則の規程により、契約終了後のアクセスの保障はいたしません。

購読対象のオンライン版ではありませんが 国立情報学研究所の CiNii購読対象のオンライン版ではありませんが、国立情報学研究所の CiNii
で、創刊号から最新号のアーカイブを公開しています。発行後５年経過
したら無料で、５年以内のものは Pay Per View での購読が可能です。

電子ジャーナルについては、現行制度では冊子体を購読していれば電子
ジャーナルを無料で閲覧できます。将来的にはこの制度からサイトライ
センス制度に移行予定で 特にご希望のあるところは前倒しで取り扱っセンス制度に移行予定で、特にご希望のあるところは前倒しで取り扱っ
ていますので、お問い合わせいただければと思います。
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日本の学術プラットフ ムの現実
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日本の学術プラットフォームの現実

「作り手」が見えない
なぜこの価格なのか？なぜ の価格なのか？

なぜアーカイブの保証がないのか？

このジャーナルから出版してどうだったのか？のジャ ナルから出版してどうだったのか？

主役は作り手ではなく「書き手・読み手」

超一流の発見なら論文は口コミで十分だけど、
「超」がつかない論文は書き手に代わるPRが必要！

マクロな視点のジャーナル存亡努力のため、主役へ
のミクロサービスが二の次になっていないか？
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書き手はどんなPRをして欲しいか
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書き手はどんなPRをして欲しいか。
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書き手が喜ぶ ジ ナルサポ タ
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書き手が喜ぶ＝ジャーナルサポーター
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日本の学術プラットフ ムへの期待

SparcJapanセミナー 2008年12月16日

日本の学術プラットフォームへの期待

作り手のプロであるからこそ、を差別化しよう
書き手ー公正に・できれば早く書き手 公正に できれば早く
読み手ー多機能より確実に読めること

サポーターというリピーターを増やそう
読者あ て その リ シ読者あってこそのソリューション

XML出版によって今より何がどう良くなるの？

大量生産される論文の中で ホンモノ論文と ピペ論文を大量生産される論文の中で、ホンモノ論文とコピペ論文を
多面的に観測できる方法はないの？
買った論文は、いつまでも、必ず見られるように約束でき買った論文は、いつまでも、必ず見られるように約束でき
ないのはなぜ？
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