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• App滞在時間×購買金額 • Web滞在時間×購買金額

• CM滞在時間×購買金額

• 広告効果やクロスメディア接触の研究は蓄積されている[1][2][3]

• 一方、個人レベルで複数メディア接触量と清涼飲料購買を同時に扱う研究は少
ない

⇒清涼飲料市場における年齢 × メディア接触量 × 購買行
動 の関係を定量的に明らかにする

1, 研究背景・目的
• 使用データ:インテージパネルデータ（SCI,i-SSP)

• 概要： 基礎属性データ
メディア接触ログデータ
（TV視聴時間, CM視聴秒数, Web滞在時間, App滞在時間）

清涼飲料購買履歴

・前処理

2, 使用データ・前処理

3, 分析①：購買金額（年齢×メディア接触）

4, 分析②：購買単価（合計金額÷購買回数）

• 購買行動は年齢差の影響が大きく、中高年はメディア接触に関わら
ず購買量が多い。

• Webヘビー層は購買量・単価とも低く、生活スタイルが飲料購買と
逆相関している可能性が高い。

• TV・CMヘビー層は購買額・単価が高く、広告接触が購買行動に最も
強く結びついている。

5, 考察

1. 年齢差とメディア接触量の関係を統制した因果的分析
2. 単価変動の要因分解 & LTV（継続的購買）への拡張

6, 今後の展望

• TV滞在時間×購買金額

非接触が圧倒的に高い
接触増 → 購買減

接触と購買の関係は弱い
年代で最大層が変動

中高年ヘビー層が突出
若年は逆転傾向

40～59歳ヘビー層が最大
若年はライト層優勢

• 中高年が最大購買層で、Webは非接触が圧倒的に高く逆相関を示す
• TV・CMは中高年ヘビー層が高い購買を示す正相関構造が特徴的

• App滞在時間×購買単価 • Web滞在時間×購買単価

• CM滞在時間×購買単価 • TV滞在時間×購買単価

すべての年代でWeb非接触層の単価が最
も高い。

金額の高さは回数だけでなく単価にも現
れる。

Appライト,ヘビー層は30～50代で単価
が高い傾向。

購入商品の価格帯に影響している可能性。

中高年のCMヘビー層は単価も高い。
広告接触が“高価格帯”の購買を後押しし

ている可能性。

40～59歳のTVヘビー層は単価も高い最
強購買層。

高価格帯飲料の購買行動が見られる。

年齢別の全体傾向（購買金額）
• 40～59歳がすべてのメディアで購買金額が最大
• 20代は最も購買金額が低い

   ＝年齢が購買金額を強く規定する要因

• 単価でも中高年が高く、Web非接触層は高単価、TV・CMヘビー
層は価格選択にも影響が見られた。

年齢別の全体傾向（購買単価）
• 購買金額と同じく 40～59歳が単価でも最も高い。
• 若年層は単価も低く、購買金額の低さが「回数」だけでなく「単価の低

さ」にも起因している
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